
   pag. 1    

Maria Colurcio  
24/ 07/1969 
 
 

 

POSIZIONE ATTUALE      
03/2020 - oggi Professore Ordinario di Economia e Ges1one delle Imprese SECS P08 – in ruolo presso 

l’Università Magna Graecia di Catanzaro  

03/2023 - oggi  Delegato del Re=ore alla Sostenibilità presso l’Università Magna Graecia di Catanzaro 

05/2019 - oggi Presidente del Corso di Studio in Economia Aziendale – Università Magna Graecia di 
Catanzaro  

2021 - oggi Esperto Valutazione (PEV) AVA - Anvur 

09/2022 - oggi Componente ele=o del Consiglio DireFvo della Società Italiana di Management (SIMA).  

09/2019 - oggi Associate Editor di SIJM – Sinergie Italian Journal of Management 

PERCORSO ACCADEMICO     

12/2017 Abilitazione alla I Fascia per il seLore concorsuale 13/B2  

05/ 2015 - 03/2020    
 

Professore Associato di Economia e Ges1one delle Imprese SECS P08 in ruolo presso 
l’Università Magna Graecia di Catanzaro 

12/2008 - 05/ 2015    
 

Ricercatore (confermato) di Economia e Ges1one delle Imprese SECS P08 in ruolo presso 
l’Università Magna Graecia di Catanzaro 

02/2008 - 12/2008   Ricercatore a tempo determinato MIPAF SECS P08 presso il CAISIAL - Università degli 
Studi di Napoli Federico II    

2001 - 2003    
 

Assegnista di ricerca SECS P08 "Innovazione e Qualità nella GesTone aziendale" presso il 
DiparTmento di Economia Aziendale - Università degli Studi di Napoli Federico II    

03/2001    Do=ore di ricerca in “Economia Aziendale” XII Ciclo presso il DiparTmento di Economia 
Aziendale - Università degli Studi di Napoli Federico II    

11/1997- 11/2000    
 

Do=orato di ricerca in “Economia Aziendale” XII Ciclo presso il DiparTmento di Economia 
Aziendale - Università degli Studi di Napoli Federico II    

PROGETTI DI RICERCA (INTERNAZIONALI E NAZIONALI)     

06/2023 – oggi Componente del Gruppo di ricercar internazionale Sustainability through Service Ecosystem 
TransformaTon, finanziato dalla Karlstad University e ServCollab 

03/2021 - oggi Componente del Gruppo di Ricerca Interuniversitaria dl SIM sul tema del MarkeTng delle 
Start up (coordinamento L.Zanni) 

01/2023 – 12/2025 Responsabile Proge=o DidaFca Innova1va nell’ambito del ProgeLo DiparTmento di 
Eccellenza DiGES “DiriLo e GesTone delle Transizioni” finanziato dal MUR il 28/12/22 

11/2020 – 07/2022   
 

Responsabile Scien1fico Area Management LaCMed - progeLo di ricerca finanziato UE - 
Programma PAC 

09/ 2014 – 12/2021   
 

Responsabile di Ateneo per “InternaTonal Network of Service Researcher” – progeLo di 
ricerca internazionale promosso da CTF - Università di Karlstad -Svezia 

01/2019 – 12/2022    Responsabile scien1fico per il progeLo di ricerca finanziato “ProgeLazione e disegno di 
business model sostenibili Secs P08” POR- Calabria FESR/FSE 2014-2020  



   pag. 2    

10/2019 - 07/2020    
 

Principal Inves1gator ProgeLo di ricerca finanziato PON Ricerca e Innovazione 2014-2020 – 
Avviso DD 407/2018 “AIM - ALrazione e Mobilità Internazionale”   “Sustainable Business 
Models: TheoreTcal Framework And PracTces Design ForAgrifood SME’s”  

11/2018 - 06/2019    
 

Componente gruppo di ricerca - ProgeLo di Ricerca finanziato nell’ambito dei programmi 
visiTng –Sapienza Università di Roma “Nuove praTche relazionali di integrazione delle risorse 
nel Service Ecosystem: un approccio relazionale” 

01/ 2013 - 10/2018    
 

Principal Inves1gator Italia - ProgeLo di Ricerca Internazionale  European Union’s Seventh 
Framework Programme for research, technological development demonstraTon under Grant 
Agreement No. 324448. 
Smart Exellence ILSole 24Ore (09/2018) 

2011 - 2017    
 

Principal Inves1gator ProgeLo di ricerca tra Università degli Studi “Magna Græcia” di 
Catanzaro e CTF – University of Karlstad   “Service InnovaTon to improve compeTTveness” 
(cofinanziato dai due atenei) 

2011 - 2012    
 

Ricercatore  PRIN – Progel Rilevante interesse nazionale    
"ImpaLo di alimenT funzionali e/o nutraceuTci sul metabolismo energeTco ” (d.m. 1152/ric 
del 27/12/2011) –prot. 2010JCWWKM 

2011 - 2013    
 

Principal Inves1gator Italia| ProgeLo di Ricerca Internazionale finanziato dal Governo 
Federale Brasiliano (CNPq) n. 14/2011, process 473 008/2011-4   “Agrifood Network 
InnovaTon in PMEs: a comparaTve study of cases from Switzerland, Italy and Brazíl”  

2011 - 2014    
 

Responsabile scien1fico per il progeLo di ricercar “Lo sviluppo della network innovaTon nelle 
PMI agroalimentari” finanziato nell’ambito del POR CALABRIA FSE 2007/2013 - Piano d'azione 
2009-2010 Intervento D.5. 

2010 - 2012    
 

Principal Inves1gator Italia| ProgeLo di Ricerca Internazionale co-finanziato dalla University 
of Applied Sciences and Arts of Lucer “Networked innovaTon in food SMEs”    

2007 - 2010    
 

Membro del Gruppo di Ricerca Interuniversitaria -Scuola Sant'Anna di Pisa    
“Sviluppo e compeTTvità della media impresa italiana” 

2007 - 2008    
 

Ricercatore Programma Cooperazione nel Mediterraneo della Regione Campania - Università 
degli Studi Federico II di Napoli    
“Metodologie e tecnologie di gesTone dei musei e dei beni culturali del Mediterraneo” 

2005 - 2007    
 

Ricercatore ProgeLo di ricerca finanziato dalla Regione Campania legge regionale 
28/03/2002 “La configurazione struLurale delle imprese campane per la compeTzione 
globale” 

1/2001 - 12/2001    
 

Principal Inves1gator ProgeLo di ricerca giovani ricercatori - Finanziato MIUR – “Competenze 
e Innovazione nelle imprese ICT” 

1/2000 - 12/2000    
 

Principal Inves1gator ProgeLo di ricerca giovani ricercatori - Finanziato MIUR – “Il ruolo del 
TQM nei processi innovaTvi delle imprese”  

1997 - 2001    
 

Coordinatore opera1ve ProgeLo di ricerca finanziato CNR - “L'innovazione di prodoLo nelle 
imprese meridionali dei seLori della moda e degli imballaggi”presso l’Università degli Studi 
Federico II 

PREMI E RICONOSCIMENTI PER L’ATTIVITÀ SCIENTIFICA     

10/2022 Vincitrice Premio “Best Paper” Sezione Service MarkeTng - Salerno, OLobre 2022 

09/2020    
 

Vincitrice Premio “Best Paper” Sezione “Technology & InnovaTon MarkeTng - SIM 
Conference - Milano, Varese 2020   

05/2020    
 

Riconoscimento Selected paper Virtual Special Issue on Responsible InnovaTon in Times of 
Crisis, Journal of Business Ethics, Vol. 160, n. 4, pp. 1019-1033. 
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06/2022 Riconoscimento di membro esperto larea Management (Mezzogiorno)   del network 
#100esperte, un progeLo ideato da osservatorio di Pavia, GiULia Giornaliste e Fondazione 
Bracco e con il supporto della da Rappresentanza in Italia della CE    

11/2017    
 

Riconoscimento “Realtà eccellenT” Speciale obielvo Smart, Sole 24 Ore - ProgeLo di ricerca 
internazionale: “Smart service ecosystem: designing  a sustainable innovaTon pracTce” 

07/2018    
 

Vincitrice Premio “Highly Commended Paper Award” by Journal of Service Management -
9th IRSSM Conference. Lubjana – Slovenia Luglio 2018    

2014 Riconoscimento “Best Selected Paper” XXVI Convegno annuale  Sinergie - Cassino, 
Novembre 2014 

2013 Vincitrice Premio “Outstanding Paper Award Winner -Emerald LiteraT Network Awards for 
Excellence 2013” - Journal of Retail & DistribuTon Management, vol. 40 issue 1, pp. 21-40    

2013 Vincitrice Premio “PublikaTonspreis 2013” - Hochschule Luzern  BriTsh Food Journal (2012), 
Vol 114, Issue 5, pp. 702-727    

2008 Vincitrice Premio “Best Paper” Sezione Service Thinking Case Study - 22nd Service 
Conference and Workshop,   Academy of MarkeTng & Westminister Service Sector Research 
Centre University of Westminister – London  UK    

COMITATI EDITORIALI  

09/2019 - oggi    SIJM - Sinergie Italian Journal of Management – Associate Editor 

10/2021 – oggi    Componente dell’Editorial Board - Italian Journal of MarkeTng – Springer 

10/2020 - 10/2022    Componente del Topic Board - Journal of Risk and Financial Management 

02/2020 – oggi    
 

Componente del Comitato Editoriale - Collana di Monografie MarkeTng and Management” 
- Casa Editrice G. Giappichelli 

01/2021 Componente dell’Advisory Board – Collana Pearson Management & MarkeTng Cases 

2010 - 2015 Componente del Comitato Editoriale di MercaT e CompeTTvità – Franco Angeli 

2008 - oggi Reviewer per Journal nazionali e internazionali accreditaT (MarkeTng Theory, Journal of 
Service Management, Journal of Service MarkeTng, Journal of Service Theory and PracTce, 
CreaTvity and InnovaTon Management, Micro&Macro MarkeTng, etc..) 

AFFILIAZIONI E RUOLI NELLE SOCIETÀ SCIENTIFICHE  

09/2022 - oggi Componente ele=o del Consiglio DireFvo della Società Italiana di Management (SIMA).  

2008 - oggi Socia SIM (Società Italiana di MarkeTng) 

2008 - oggi Socia AIDEA (Accademia Italiana Economia Aziendale) 

2020 - oggi Socia CINet ConTnuous InnovaTon Network  

2015 - oggi Referente di Sede SIM Società Italiana MarkeTng per l’Università Magna Graecia di Catanzaro 

12/2018 – 12/2022    Referente di Sede SIMA Società Italiana Management per l’Università Magna Graecia di 
Catanzaro 

COMITATI SCIENTIFICI E BOARD  

12/2022 - oggi   Componente del Comitato Scien1fico - FesTval del Management – SIMA  

01/2021 - oggi    
 

Vice Presidente e Componente del DireFvo SAF – Scuola Alta Formazione UMG di Catanzaro 

11/2020 – 01/2022    Componente del Quality Board - LaCMed - UE - Programma finaziato PAC    

2020 Membro dell'Advisory Board - Special issue Ageing Consumers: Rethinking MarkeTng 
Strategies and Seizing Business OpportuniTes   

01/2018 - oggi    
 

Componente del Comitato Scien1fico e della Giuria - Premio MarkeTng per l'Università    
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05/2020 - oggi    
 

Componente del Collegio dei Docen1 - DoLorato di Ricerca in Comunicazione, Ricerca 
Sociale e MarkeTng, Coris - Sapienza Università di Roma    

07/2018 - oggi    
 

Componente del Comitato Scien1fico - Centro di Ricerca Economia e Management dei Servizi 
- Università degli Studi Magna Graecia di Catanzaro 

10/2018 - oggi    
 

Coordinatore  Gruppo TemaTco “InnovaTon & Technology Management” SIMA – Società 
Italiana Management  

2015 - oggi Componente del Comitato Scien1fico – Naples Forum on Service 

2018 - 2022 Componente del Comitato Scien1fico - Convegno annual Sinergie SIMA 

2013 - 2019 Componente del Collegio dei Docen1 - DoLorato di Ricerca in Teoria del diriLo e ordine 
giuridico ed economico europeo – UMG di  Catanzaro    

2009 - 2013    Componente del Collegio dei Docen1 - DoLorato di Ricerca in Economia e Management in 
Sanità – UMG di  Catanzaro    

05/2023 Responsabile Scien1fico – Percorsi Mediterranei di Sostenibilità – Agricoltura, Cultura, 
Comunità - Workshop interdisciplinare con la partecipazione di IsTtuzioni, Imprese, 
Associazioni e DocenT Universitari 

2011 - oggi Responsabile dell’Organizzazione e Chair special session(value co-creaTon, technology and 
service innovaTon, resource integraTon) nell’ambito del convengo internazionale biennale 
Naples Forum on Service 

09/2013    Responsabile Scien1fico - 1st Workhsop on Service InnovaTon Research presso UMG di 
Catanzaro con la presentazione di 30 paper e la partecipazione di 50 ospiT internazionali 

INCARICHI DI INSEGNAMENTO O DI FELLOWSHIP PRESSO ATENEI E ISTITUTI DI RICERCA INTERNAZIONALI    
09/2016 Docente Modulo di Strategie all'interno del corso di management bachelor e master program 

(english class) Università Complutense di Madrid – UCM (2 weeks)    

09/2015 Docente Modulo CooperaTve InnovaTon” - Master Internazionale di II livello in Service 
InnovaTon – University of Karlstad Sweden (8 ore) 

12/ 2013 Docente Modulo Network InnovaTon – Master di II Livello in InnovaTon Management - 
University Caxias do Sul -  Brasil (32 ore) 

11/ 2012 Research Fellowship - Service Research Center - CTF - Karlstad University – Sweden  (3 weeks) 

05/ 2011 - 06/2011 Research Fellowship - Lucerne School of Business - University of Applied Science and Arts - 
Lucerne Switzerland 

09/2010    
 

Docente Modulo seminariale “Value CreaTon” nell’ambito del Corso di Phd in Management 
- Universidad de Almeria, Spain (2 weeks) 

ESPERIENZE DI DIDATTICA E COORDINAMENTO UNIVERSITARIE E DI ALTA FORMAZIONE 

2008 - oggi Docente di Management e Marke1ng in corsi triennali e magistrali, nonché in percorsi post 
lauream dell’Università degli Studi di Catanzaro Magna Graecia  per un monte 120 – 150 ore. 
Insegnamen1 ul1mo a.a.:    
- Economia e gesTone delle imprese (dal 2008)    
- GesTone dell'innovazione (dal 2017)    
- Economia circolare (dal 2021) 
- Strategie d'impresa (CdLM)(dal 2020)   

a.a.2022-2023   Docente supplente Laboratorio di MarkeTng - LUMSA - Libera Università Maria SS. Assunta 
(30 + 30 ore)  

2020 – oggi Componente della Faculty e Responsabile del modulo Consumer Behaviour Food & Wine 
Master – Luiss Business School – Roma   
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2022 - oggi Docente catalogo ufficiale SNA in Service MarkeTng e Strategie – Scuola Nazionale 
dell’Amministrazione Presidenza del Consiglio dei Ministri  

2019 – 2022    
 

Responsabile del modulo B2B Marke1ng - Master in Direzione Aziendale e Management – 
Università degli Studi di Macerata 

2019 – 2021 Docente del modulo di Consumer Behaviour - MUMM Master Universitario MarkeTng 
Management Sapienza Università di Roma  

2019 Responsabile Scien1fico e Dire=ore – UMMM UMG MarkeTng Management Master  

2000 – 2008    
 

Docente a contra=o di ElemenT di Economia e Organizzazione Aziendale presso Facoltà di 
Ingegneria dell’Università di  Torvergata Roma 

2000 – 2009    
 

Docente a contra=o/supplente di Economia e GesTone delle Imprese di Trasporto presso 
l’Università degli Studi Federico II di Napoli 

INCARICHI ISTITUZIONALI SVOLTI PER L’ATENEO MAGNA GRAECIA DI CATANZARO 

03/2023 Delegata del Re=ore per la Sostenibilità 

2022 – 2023 
2018 – 2019 

Presidente della Commissione di Esami di Stato per l’Abilitazione alla Professione di DoLore 
Commercialista, Esperto Contabile e Prove IntegraTve da Revisore Legale 

09/2022- oggi    Delegata del Re=ore per RUS – Rete delle Università per lo Sviluppo Sostenibile 

01/2022 – 04/2023 Presidente - Commissione Orientamento DiGES - DiparTmento di Giurisprudenza Economia 
Sociologia 

05/2019 - oggi    Presidente - Corso di Laurea in Economia Aziendale 

07/2017 - 09/2020    Componente Giunta DiGES - DiparTmento di Giurisprudenza Economia Sociologia 

2020 Componente della Commissione di Esami di Stato per l’Abilitazione alla Professione di 
DoLore Commercialista, Esperto Contabile e Prove IntegraTve da Revisore Legale 

05/2019 - oggi    Componente Commissione Assicurazione Qualità Offerta FormaTva DiGES - DiparTmento di 
Giurisprudenza Economia 

05/2018 – 12/2021    
 

Responsabile AQ -Corso di Laurea Magistrale in Scienze delle Amministrazioni e delle 
Organizzazioni Complesse 

2013 - 2016    
 

Delegata  coordinatore Erasmus LLP -  DiGES - DiparTmento di Giurisprudenza Economia 
Sociologia 

2015 - oggi    
 

Docente di riferimento per i CdL in Economia Aziendale e Organizzazione della 
Amministrazioni Pubbliche e Private  

ATTIVITÀ DI TERZA MISSIONE 

05/2023 Responsabile e Organizzatrice del FesTval dello Sviluppo Sostenibile UMG con il patrocinio 
ASVIS e RUS, evento della durata di una selmana che ha prodoLo rilevante misure di 
impaLo e dalla ampia diffusione mediaTca 

09/2022   Panelist invitata sul tema dell’economia circolare al  Trieste Next FesTval, FesTval della 
Ricerca ScienTfica   TWAS - Unesco    

05/2022   
 

Promotrice e Responsabile del Contest “Circular Comalca”, rivolto ai giovani student 
calabrese e finanziato dal consorzio Comalca: 30 progel di start up valutaT e assegnazione 
di tre premi in denaro e stage ai vincitori. 

03/2022 Panelist invitata all’evento “Donne e Economia Circolare” – MIB Trieste, AIDDA, Università 
degli Studi di Trieste, DEAMS 

03/2022   Promotrice del laboratorio interaFvo impresa/università “da risorsa a rifiuto” – per la 
discussione sui temi dello sviluppo territorial nella prospelva della sostenibilità (tavolo di 
lavoro permanente tra Centro di Ricerca EMS e Imprese) 
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05/2021  
 

Panelist invitata SWAP Cafè – Smart Workers ALori ProtagonisT Comuni e Associazioni del 
territorio del Basso Ionio - “paLo di visione” Poliborgo Il   

05/2021  
 

Promotrice dell’evento di presentazione dei risultaT di ProgeLo LaCMed, Il valore di un brand 
mediterraneo 

03/2020 - 05/2020    
 

Promotrice della First student challenge - Laboratorio interalvo impresa/università per il 
trasferimento delle competenze al territorio sviluppato con DIEMMECOM   

03/2020 - 05/2020 Ideatrice e Responsabile di Proge=o “Il sistema FCCT” - Formazione imprenditoriale sul tema 
della resilienza e delle strategie per affrontare l'emergenza Covid-19  Confindustria Catanzaro 
– Unindustria Calabria   

09/2029    
 

Panelist invitata all’evento “Trend, competenze e opportunità formaTve nel campo 
dell’innovazione” FondirigenT, Unindustria Calabria, Federmanager    

03/2019 - 05/2019 Ideatrice e Responsabile di Proge=o Ginno Workshop - DNA Lab  Concorso universitario 
finalizzato allo sviluppo di un nuovo prodoLo smart per un’impresa del territorio 
Responsabile di ProgeLo 

03/2018 - 05/2018    
 

Ideatrice e Responsabile di Proge=o Ginno Workshop - DNA Lab  Concorso universitario 
finalizzato allo sviluppo di un nuovo prodoLo smart per un’impresa del territorio 
Responsabile di ProgeLo 

PUBBLICAZIONI 

RIVISTE 

1. Scrimieri C., Colurcio M., Pastore A. (2023) “Nuove prospelve per il contrasto del food waste”, in Percorsi di Circolarità, 
tra DiriLo e Economia, Il DiriLo dell’Economia, numero speciale Aprile 2023 pp. 171-186 

2. Colurcio M., Edvardsson B., Vigolo V., (2022) “Fiyy years of research on silver economy: a bibliometric analysis”, in Silver 
Economy: challenges and opportuniTes for” an aging world”, Sinergie IJM, Vol. 40 No. 3 pp 149-171   

3. Colurcio M., Edvardsson B., Vigolo V., (2022)  (edited by) Special Issue “Silver Economy: challenges and opportuniTes for 
an aging world” Sinergie IJM Vol. 40 No. 3 .   

4. Caridà A., Colurcio M., Melia M. (2022) -Digital Plazorm for Social InnovaTon: Insights from volunteering CreaTvity and 
InnovaTon Management (Fascia A - Anvur) 

5. Carida', A., Colurcio, M., Edvardsson, B., & Pastore, A. (2022). CreaTng harmony through a plethora of interests, 
resources and actors: the challenging task of orchestraTng the service ecosystem. Journal of Service Theory and 
Prac9ce, 32(4), 477-504. (Fascia A - Anvur) 

6. Sfodera, F., Mingo, I., Malacci, A., & Colurcio, M., (2020) Night at the museum: technology enables visitor experiences. 
Sinergie Italian Journal of Management, 38(1), 231-250.    

7. Caridà, A., Edvardsson, B., & Colurcio, M. (2019). Conceptualizing resource integraTon as an embedded process: 
Matching, resourcing and valuing. MarkeTng Theory, 19(1), 65-84 (Fascia A - Anvur)     

8. Candi, M., Melia, M., & Colurcio, M. (2019). Two birds with one stone: The quest for addressing both business goals and 
social needs with innovaTon. Journal of Business Ethics, 160(4), 1019-1033  (Fascia A - Anvur)  

9. Caridà, A., Colurcio, M., Russo Spena, T. R., & Kandampully, J. (2019). Service innovaTon in emerging economies: an 
inclusive perspecTve. Sinergie Italian Journal of Management, 37(3), 11-38.    

10. Vargo, S. L., Koskela-Huotari, K., Baron, S., Edvardsson, B., Reynoso, J., & Colurcio, M. (2017). A systems perspecTve on 
markets–Toward a research agenda. Journal of business research, 79, 260-268. (Fascia A - Anvur)   

11. Kristensson, P., Parasuraman, A., McColl-Kennedy, J. R., Edvardsson, B., & Colurcio, M. (2016). Linking service design to 
value creaTon and service research. Journal of Service Management, 27(1), 21-29.  (Fascia A - Anvur)  

12. Colurcio, M., Carè, S., Caridà, A., & Melia, M.(2016). Crowdsourcing: Looking for a PaLern. Journal of Emerging Trends in 
MarkeTng and Management, 1(1), 259-271.    

13. Stampacchia, P., Colurcio, M., & Coppola, M. (2016).. Integrated value-in-use: looking for a new strategic orientaTon. 
Sinergie Italian Journal of Management, 34(Sep-Dec), 159-175.    

14. Witell, L., Anderson, L., Brodie, R. J., Colurcio, M., Edvardsson, B., Kristensson, P., ... & Andreassen, T. W.(2015). 
Exploring dualiTes of service innovaTon: implicaTons for service research. Journal of Services MarkeTng, 29(6/7), 436-
441. (Fascia A - Anvur)  



   pag. 7    

15. Caridà, A., Colurcio, M., & Melia, M. (2015). Designing a collaboraTve business model for SMEs. Sinergie Italian Journal 
of Management, 33(Sep-Dec), 233-253.    

16. Mele, C., Colurcio, M., & Russo-Spena, T. (2014). Research tradiTons of innovaTon: Goods-dominant logic, the 
resource-based approach, and service-dominant logic. Managing Service Quality. (Fascia A - Anvur)  

17. Colurcio, M., & Caridà, A. (2014). Gli effel cogniTvi, comportamentali ed economici del viral markeTng. MercaT e 
CompeTTvità, 1, pp.85-101    

18. Melia, M., Colurcio, M., & Caridà, A. (2014). In-store communicaTon to improve the customer experience. 
Interna9onal Journal of Applied Behavioral Economics (IJABE), 3(4), 55-70.    

19. Caridà, A., & Colurcio, M. (2014). CollaboraTve innovaTon in Food SMEs: A pracTce approach. Archives of Business 
Research, 2(4), 138-149.   

20. Caridà, A., & Colurcio, M. (2013). Viral MarkeTng CommunicaTon: just sales or more?. Business Systems Review, 2(1), 99-
110.    

21. Colurcio, M., Wolf, P., Kocher, P. Y., & Russo Spena, T. (2012). Asymmetric relaTonships in networked food innovaTon 
processes. Bri9sh Food Journal, 114(5), 702-727. (Fascia A - Anvur) 

22. Russo Spena, T., Caridà, A., Colurcio, M., & Melia, M. (2012). Store experience and co-creaTon: the case of temporary 
shop. Interna9onal Journal of Retail & Distribu9on Management, 40(1), 21-40.  (Fascia A - Anvur) 

23. Russo Spena, T. R., Colurcio, M., & Melia, M. (2013) . Storytelling e web communicaTon. MercaT e compeTTvità.Vol. 1, 
97-117    

24. Russo Spena, T., & Colurcio, M. (2010). A cogniTve-relaTonal view of innovaTon in the agri-food industry: the fresh- cut 
business. InternaTonal Journal of InnovaTon Management, 14(02), 307-329.    

25. Caridà, A., Spena, T. R., Melia, M., & Colurcio, M. (2010). Tempo e spazio per la value co-creaTon: il temporary shop, 
MercaT e CompeTTvità, Vol. 3,  1000-1021.   

26. Mele, C., Russo Spena, T. and Colurcio, M. (2010). Co-creaTng value innovaTon through resource integraTon, InternaTonal 
Journal of Quality and Service Sciences, Vol. 2 No. 1, pp. 60-78. (Fascia A - Anvur)  

27. Colurcio, M.(2009) TQM: a knowledge enabler?. The TQM Journal, Vol.21, Issue 3, (Fascia A - Anvur) 
28. Colurcio, M. (2009). Asymmetric business relaTonships and interacTon capabiliTes: an exploratory study. Sinergie, 

Quaderno, (16), 109-128 
29. Colurcio, M., & Russo Spena, T. (2009). Conoscenza e innovazione quali driver di crescita aziendale in un seLore 

tradizionale: il caso Rago, Finanza. Marke9ng e Produzione, 4, 22-37.  
30. Colurcio, M., & Mele, C.(2008). Il Quality Management per il talento e la creaTvità. MercaT e compeTTvità.Vol. 2, Issue 

28, pp. 17 – 44 
31. Stampacchia, P., Colurcio, M., & Russo Spena, T.(2007). L'impiego dei daT di Customer SaTsfacTon nei processi di governo 

delle imprese.De Qualitate - Novembre I parte. 
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